Generando una Marca Exitosa
Claves, procesos y enfoques

Objetivos:
Definir qué es la identidad de una organización e internalizar conceptos sobre la función de la marca como primera instancia de la comunicación visual con el objetivo de poder proyectarla en proyectos propios.
Dirigido a: 
Publico en general, microemprendedores, estudiantes que comienzan carreras de diseño gráfico, publicidad y marketing.
Sin conocimientos previos

Programa de Contenidos:
Primer Encuentro: 
Definición de marca. Características y funciones

Teórica / Exposición de imágenes / Análisis de trabajos / Debate

Segundo Encuentro: 

Marca y branding

Metodologías de proyección de una marca / Análisis de un trabajo real con debate
Bibliografía Recomendada:
Diseño gráfico y comunicación – Jorge Frascara

Cómo nacen los objetos – Bruno Munari

La imagen corporativa – Norberto Chaves

La imagen global – Joan Costa

El paisaje comercial de la ciudad – Enric Satué

Docente:

Fridman Martín 

Lunes 21 y 28 de abril 17.15 hs

